Недельный отчет. 43-я неделя. 22.10.2007 – 28.10.2007.
На 43-ей неделе телесмотрение  составило 13,66%. Порядок каналов по доле в телесмотрении, представленных в данном отчете практически не изменился за исключением того, что канал М1 поднялся на ступень выше, вытеснив ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ на 11-ую позицию. Ситуация распределения долей в шестерке каналов-лидеров на этой неделе следующая: ИНТЕР (22,71%), канал 1+1 (17,88%), НОВЫЙ КАНАЛ (7,10%), ICTV (6,18%), СТБ (5,95%) и КАНАЛ УКРАИНА (5,49%). 
Среди других каналов доли в телесмотрении распределились таким образом: ТЕТ (3,06%), М1 (1,65%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (1,51%), ТОНИС (0,93%) и ЭНТЕР ФИЛЬМ (0,43%).

В сравнении с прошлой неделей наиболее значительно увеличилась доля у КАНАЛа УКРАИНА – на 14,61%. Также доли повысились у ИНТЕРа (на 7,73%) и ТОНИСа (на 5,68%). Значительно понизилась доля у ПЕРВОГО НАЦИОНАЛЬНОГО – на  17,93%. Далее в числе каналов, у которых доли снизились:  ICTV (на 8,17%), ЭНТЕР ФИЛЬМ (на 6,52%) и НОВЫЙ КАНАЛ (на 5,08%). Практически не изменились доли у канала 1+1, СТБ, ТЕТа, М1 и ТОНИСа.
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На 43-ей неделе топ 10 программ составили 5 показов ИНТЕРа и 5 показов канала 1+1. Самая рейтинговая программа - телесериал «Татьянин день» (17,16%). На этой неделе в топ программ недели вошли: телесериалы (4 показа); новостные передачи (3 показа), развлекательные программы (2 показа) и художественный фильм.
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


На 43-ей неделе среди программ ИНТЕРа и программ на других телеканалах по-прежнему лидирует телесериал «Татьянин день» (17,16%). В целом десятку наиболее рейтинговых программ ИНТЕРа составили: телесериалы (3 показа), новостные передачи (2 показа), художественные фильмы (2 показа), юмористический концерт, политическая и социально-политическая программы.
На канале 1+1 в топ 10 программ вошли: телесериалы (4 показа), развлекательные программы (3 показа), новостные передачи (2 показа) и спортивная программа. На первой позиции – телесериал «Кадеты» (11,19%).
В топ 10 программ НОВОГО КАНАЛа вошли: художественные фильмы (5 показов), телесериалы (2 показа), познавательные программы (2 показа) и концерт. Лидер недели среди программ НОВОГО КАНАЛа – телесериал «Счастливы вместе» (4,13%). 
Десятку самых рейтинговых программ на канале ICTV составили: новостные передачи (3 показа), художественные фильмы (3 показа), телесериалы (2 показа),  социально-политическая программа и спортивные новости. Топ 10 возглавил показ новостной передачи «Факты недели с Оксаной Соколовой» (3,49%).

В десятку программ недели на СТБ вошли: научно-популярные программы (2 показа), художественные фильмы (2 показа), документальный фильм, телесериал, новостная передача, а также, развлекательная, юмористическая и  познавательная программы. Самый высокий рейтинг среди показов СТБ у документального фильма «Битва экстрасенсов» (3,88%).

Топ 10 программ КАНАЛа УКРАИНА составили спортивные программы (3 показа), познавательные программы (2 показа), шоу-программа, новостная передача, телесериал, детская программа и документальный фильм. Лидер недели – «Футбол. ЛЧ. Милан (Италия)-Шахтер (Украина)» (4,95%).
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


На 43-ей неделе самый высокий рейтинг среди показов фильмов как на ИНТЕРе, так и на других каналах у х/ф «Я остаюсь!» (8,93%). Далее в топ 5 фильмов ИНТЕРа вошли: «Рассмешить Бога» (7,81%), «Универсальный солдат-2» (1,58%), «Дерзкие дни» (1,57%) и «Говорящие с ветром» (1,51%).

Фильм недели на канале 1+1 -  «Трудный ребенок-2» (2,55%). Также в состав топ 5 вошли: «Гастролер» (2,50%), «Глубокое синее море» (2,36%), «Могучий ветер» (0,30%) и «Нападение пришельцев» (0,26%).

Лидер показов фильмов на НОВОМ КАНАЛе - «Блейд. Троица» (3,23%). Следующие позиции заняли: «Особенности национальной охоты в зимний период» (3,18%), «Горячие головы-2» (2,99%), «13-й район» (2,60%), «Сталь» (2,33%).

Первую позицию среди показов фильмов этой недели на канале ICTV разделили два фильма – «Иллюзия полета» и «Страшилы», поскольку каждый из них набрал рейтинг - 2,43%. Также в числе лидеров этой недели: «Форсаж» (2,30%), «Придорожное заведение» (1,20%) и «Обратная тяга» (1,12%).

Лидер недели среди фильмов на канале СТБ – «Женская интуиция» (3,05%). Далее в пятерку фильмов-лидеров вошли: «Фабрика счастья» (1,91%), «Безумно влюбленный» (1,86%), «Место встречи изменить нельзя» (1,75%), «Прощеное Воскресение» (1,47%).
На КАНАЛе УКРАИНА топ 5 фильмов возглавил – «Марш-бросок» (2,74%). Также внимание широкой аудитории привлекли х/ф: «Парфюмер» (2,51%), «Принцесса на бобах» (1,36%), «Большая семья» (1,16%), «Город Хэллоуин» (0,89%).
[image: image4.emf]TOP 5 пиковых показов художественных фильмов по каналам (шестерка лидеров)  

Аудитория 4+ (rat%)

43-я неделя 2007г.

0

1

2

3

4

5

6

7

8

9

Я остаюсь! х/ф

Рассмешить Бога х/ф

Универсальный солдат-2 х/ф

Дерзкие дни х/ф Говорящие с ветром х/ф

Трудный ребенок-2 х/ф

Гастролер х/ф

Глубокое синее море х/ф Могучий ветер х/ф

Нападение пришельцев х/ф

Блейд. Троица х/ф

Особенности национальной охоты в зимний период х/ф

Горячие головы-2 х/ф

13-й район х/ф

Сталь х/ф

Иллюзия полета х/ф

Страшилы х/ф

Форсаж х/ф

Придорожное заведение х/ф

Обратная тяга х/ф Женская интуиция х/ф

Фабрика счастья х/ф

Безумно влюбленный х/ф

Место встречи изменить нельзя х/ф

Прощеное Воскресение х/ф Марш-бросок х/ф

Парфюмер х/ф

Принцесса на бобах х/ф Большая семья х/ф

Город Хэллоуин х/ф

INTER 1+1 NEW CHANNEL ICTV STB CHANNEL UKRAINE

Данные: GFK-Ukraine

Предоставлено компанией "Сфера-ТВ"

* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели



На 43-ей неделе топ 10 товарных категорий по рекламной активности возглавляет категория «лекарственные препараты» (3 381,62 пунктов); ее рекламная активность в сравнении с прошлой неделей повысилась на 10,79%. Следующие позиции в топ 10 заняли: «продовольственные товары», «связь», «гигиена», «кондитерские изделия», «косметика», «алкогольные напитки», «безалкогольные напитки», «бытовая техника» и «бытовая химия».

В сравнении с прошлой неделей наиболее существенно возросла рекламная активность у категории «бытовая техника» - на 66,71%. И наиболее заметно понизилась активность у категории «безалкогольные напитки» (на 22,03%).
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Лидер топ 20 рекламодателей по объемам покупки рейтингов на 43-ей неделе - «Procter&Gamble&Gillette&Duracell&Braun». На этой неделе покупка WGRP’s этой компанией возросла на 28,83%, составив 2 372,77 пунктов. Вторую позицию как на этой, так и на прошлой неделе занимает рекламодатель «Киевстар GSM» (1 221,97 пунктов), его рекламная активность понизилась на 21,45%. На протяжении последних четырех недель третью позицию занимает «Unilever» (987,49 пунктов), и в сравнении с прошлой неделей его покупка рекламных рейтингов понизилась на 26,63%.

Наиболее значительно увеличилась покупка WGRP’s у рекламодателя «Западная молочная группа ТД ООО» (на 91,56%), а уменьшилась у рекламодателя «Unilever».
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На 43-ей неделе, в сравнении с предыдущей, объем продаж рекламных рейтингов практически не изменился. В сравнении с аналогичным периодом 2006 года объем продаж WGRP’s повысился на 1,54%.
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Аудитория 4+ (WGRP's, все телеканалы ) 

 2006- 2007

0,00

5 000,00

10 000,00

15 000,00

20 000,00

25 000,00

30 000,00

35 000,00

1 3 5 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39 41 43 45 47 49 51

2006

2007

Данные: GFK-Ukraine

Предоставлено компанией "Сфера-ТВ"


