Недельный отчет. 36 - ая неделя. 01.09.2008 - 07.09.2008.
На 36-oй неделе телесмотрение составило 11,87, что на 6,3% ниже, чем на прошлой. В шестерке каналов-лидеров доли распределились следующим образом: ИНТЕР (19,14%), канал 1+1 (9,93%), НОВЫЙ КАНАЛ (9,35%), СТБ (8,53%), ICTV (7,48%), КАНАЛ УКРАИНА (6,18%). Далее расположились каналы: TET (2,69%), НТН (2,54%), 5 КАНАЛ (2,02%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (1,55%), M1 (1,18%).
По отношению к прошлой неделе  повысились доли у таких каналов: 5 КАНАЛ (на 46,38%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (на 30,25%), СТБ (на 10,64%), ИНТЕР (на 3,91%). У КАНАЛа УКРАИНА доля практически не изменилась  Понизились доли у каналов: 1+1 (на 14,54%), TET (на 10,33%), M1 (на 9,23%),  НОВЫЙ КАНАЛ (на 8,96%), НТН (на 8,63%), ICTV (на 2,98%). 
[image: image1.emf]Доли телеканалов в телесмотрении за последние шесть недель
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На 36-ой неделе топ 10 программ по всем каналам  возглавила новостная передача «Подробности» (12,55%). В целом десятку программ-лидеров составили: новостные передачи (4 показа), телесериалы (4 показа), шоу-программа и детская программа. Среди этих программ, 6 показов принадлежат ИНТЕРу, 3 – каналу 1+1 и один – НОВОМУ КАНАЛу. 
[image: image2.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по всем телеканалам 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели



На 36-ой неделе в топ 10 программ ИНТЕРа вошли: телесериалы (3 показа), новостные передачи (2 показа), шоу-программа, юмористический концерт, художественный фильм, документальный фильм, публицистическая программа. Как среди программ ИНТЕРа, так и среди программ на других каналах лидирует новостная передача «Подробности» (12,55%). 

В десятку программ-лидеров на канале 1+1 вошли: телесериалы (3 показа), новостные передачи (2 показа), юмористические программы (2 показа), детская программа, развлекательная программа и викторина. На первой позиции - новостная передача «ТСН» (6,06%). 
На НОВОМ КАНАЛе топ 10 программ составили: телесериалы (3 показа), художественные фильмы (3 показа), новостные передачи (2 показа), развлекательное ток-шоу и развлекательная программа. Самый высокий рейтинг у телесериала «Счастливы вместе» (5,80%).
В десятку наиболее рейтинговых программ на канале ICTV вошли: новостные передачи (5 показов), телесериалы (2 показа), политическая программа, спортивные новости, художественный фильм. Лидер недели – т/с «Диверсант. Конец войны» (3,97%). 
Топ 10 программ на канале СТБ составили: художественные фильмы (3 показа), научно-популярные программы (2 показа), телесериал, новостная передача, юмористический концерт, документальный фильм и познавательная программа. На первой позиции – х/ф «Никогда тебя не забуду» (4,66%). 
На КАНАЛе УКРАИНА  топ 10 составили: спортивные программы (3 показа), новостные передачи (2 показа), телесериалы (2 показа), политическая программа, криминальные хроники и познавательная программа. Программа недели – «Футбол. Отбор ЧМ-2010. Украина-Беларусь» (4,02%).
[image: image3.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по каналам (шестерка лидеров) 

Аудитория 4+ (rat%, города 50 тыс+)

36-я неделя 2008 г.

1

2

3

4

5

6

7

8

9

10

11

12

13

14

ПодробностиИ всё-таки я люблю... т/с

Огонь любви т/сВечерний квартал

Подробности неделиГалина т/сБенефис Ю. Гальцева и Г. Ветрова

Опасная комбинация х/фКремлевские дети. Дети Брежнева. Два повода для сплетен

Жди меня

ТСНВолшебный мир DisneyТСН-неделя

Монте-Кристо: любовь и месть т/с

Жаркий лед т/с

Наша Russia

Караоке на Майдане

Самый умный

Судебная колонка т/с

Кривое зеркало

Счастливы вместе т/с

Ранетки т/сТакси-3 х/ф

Только правда?

Такси-2 х/ф

Солдаты. Дембельский альбом т/с

Репортер

Полезно знатьАнализ крови

Такси х/ф

Диверсант. Конец войны т/с

Факты

Факты недели с Оксаной Соколовой

Свобода слова с Андреем Куликовым

Улицы разбитых фонарей т/с. Менты-6

Чрезвычайные новостиСпорт

Брат-2 х/ф

Факт дняФакты. Информационный сюжет

Никогда тебя не забуду х/ф

Битва экстрасенсов. Русская версия

Кулагин и партнеры т/с

Вiкна-Новини

Служебный роман х/ф

Сандирибуринди бабаяси ха-хаяси. Концерт М. Задорнова

Служебный роман. Неизвестная версия д/ф

Параллельный мир

Садовник х/ф

Моя правда. Тина Канделаки

Футбол. Отбор ЧМ-2010. Украина-БеларусьШустер Live

События неделиСобытияСпецназ т/с

Чистосердечное признание. Звезды и их соседи

Женщина без прошлого т/с

Футбольный уик-эндСпортЧистосердечное признание

INTER 1+1 NEW CHANNEL ICTV STB CHANNEL UKRAINE

Данные: GFK-Ukraine, Коммуникационный альянс

Предоставлено компанией "Сфера-ТВ"

* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


На 36-ой неделе наиболее рейтинговый фильм ИНТЕРа – «Опасная комбинация» (4,35%). Следующие позиции заняли фильмы: «Городской пейзаж» (3,14%),  «Курортный роман» (2,62%), «Властелин колец. Две крепости» (2,47%),  «Испанский английский» (1,64%).

На канале 1+1 лидирует картина «Пираты Карибского моря: проклятие Черной Жемчужины» (5,51%). Далее в топ 5 вошли: «Монтана» (2,79%),  «Мгновения Нью-Йорка» (1,81%),  «Национальная безопасность» (1,61%), «Цена измены» (1,19%).

На первой позиции в топ 5 фильмов на НОВОМ КАНАЛе – «Такси-3» (3,75%). Также внимание широкой аудитории зрителей привлекли фильмы: «Такси-2» (2,71%), «Такси» (2,00%), «Она мужчина» (1,86%), «Мечтать не вредно» (1,80%).
Среди показов фильмов на ICTV лидирует картина «Брат-2» (2,13%). Далее в топ 5 вошли: «Бегущий человек» (1,96%), «Замена» (1,64%), «Брат» (1,55%),  «Роман с камнем» (1,31%). 
Лидер недели  на СТБ – «Никогда тебя не забуду» (4,66%). Также в топ 5 вошли: «Служебный роман» (3,12%), «Садовник» (2,15%), «Жажда мести» (1,32%), «Вечерняя сказка» (1,20%). 

На КАНАЛе УКРАИНА топ 5 возглавил фильм «Первый рыцарь» (1,37%). Далее следуют картины: «Когда не хватает любви» (1,12%), «Из 13 в 30» (0,99%), «Шепот» (0,96%), «Катакомбы» (0,52%).

[image: image4.emf]TOP 5 пиковых показов художественных фильмов по каналам
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


На 36-ой неделе в топ 10 товарных категорий по рекламной активности продолжает лидировать «связь» (2 633,08 пунктов). В сравнении с прошлой неделей рекламная активность данной категории снизилась на 11,19%. Далее в топ 10 вошли: «безалкогольные напитки», «гигиена», «алкогольные напитки», «косметика», «кондитерские изделия», «лекарственные препараты», «продовольственные товары», «бытовая химия» и «автотранспорт».  

В сравнении с прошлой неделей наиболее заметно повысилась активность у категорий «косметика» (на 47,52%), а понизилась у категории «бытовая химия» (на 33,12%). 

[image: image5.emf]TOP 10 товарных категорий по рекламной активности на ТВ
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На 36-ой неделе лидер топ 20 рекламодателей по объему покупки WGRP’s – «Procter&Gamble&Gillette&Duracell&Braun» (1 899,37 пунктов). В сравнении с прошлой неделей рекламная активность «P&G» повысилась на 52,58%. На второй и третьей позициях «Киевстар GSM» (1 645,22 пунктов) и «Оболонь ЗАО» (1 174,53 пунктов), рекламная активность которых повысилась на 5,84% и 42,42%, соответственно. 
На этой неделе с новой рекламной кампанией стартовал рекламодатель «Ferrero», набрав в течение недели 378,45 пунктов рейтингов и заняв 15-ую позицию. В сравнении с 35-ой неделей наиболее существенно возросла покупка WGRP’s у компании «L'Oreal» - на 84,80%, а снизилась – у «Benckiser» (на 49,72%). 
[image: image6.emf]TOP 20 рекламодателей на ТВ
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На 36-ой неделе 2008г., в сравнении с предыдущей, уровень продаж WGRP’s понизился на 7,02%. По отношению к 36-ой неделе 2007 г. продажи рекламных рейтингов снизились на 8,90%.
[image: image7.emf]Динамика продаж рекламных рейтингов по неделям
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