Ежемесячный отчет по основным показателям ТВ каналов.  Октябрь 2008.
В этом месяце телесмотрение увеличилось до 13,34%. В октябре этот показатель на 3,7% выше, чем в прошлом месяце. Наибольшая доля в телесмотрении принадлежит ИНТЕРу -  19,17%. Вторая по величине доля смотрения у НОВОГО КАНАЛа - 10,27%. Канал 1+1, который на протяжении длительного периода стабильно занимал вторую позицию, в этом месяце сместился на третью. Его доля составила  9,82%. Как в прошлом месяце, так и в этом, четвертую, пятую и шестую позиции занимают СТБ (8,02%), ICTV (7,36%) и КАНАЛ УКРАИНА (6,22%).
В сравнении с сентябрем увеличились доли у таких каналов: НТН (на 6,20%), M1 (на 5,69%), НОВЫЙ КАНАЛ (на 4,69%) и КАНАЛ УКРАИНА (на 2,81%). Практически не изменились доли у ИНТЕРа и канала 1+1. Снизились доли у каналов: ТЕТ (на 13,33%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (на 6%), СТБ (на 4,41%), 5 КАНАЛ (на 3,89%), ICTV (на 3,29%). 
[image: image1.wmf]Доли телеканалов.
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В сравнении с октябрем 2007 года, в шестерке каналов-лидеров наиболее заметно увеличилась доля НОВОГО КАНАЛа – на 41,27%. Также доли возросли у СТБ (на 34,11%), КАНАЛа УКРАИНА (на 20,08%) и ICTV (на 13,23%). Понизились доли у канала 1+1 и ИНТЕРа на 44,55% и 13,30%, соответственно. 
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Динамика долей телеканалов по месяцам (шестерка лидеров)  

Аудитория 4+ ( shr%, города 50 тыс+)

Октябрь 07 -  Октябрь 08

0%

5%

10%

15%

20%

25%

Окт 07 Ноя 07 Дек 07 Янв 08 Фев 08 Мар 08 Апр 08 Май 08 Июн 08 Июл 08 Авг 08 Сен 08 Окт 08

   INTER    NEW CHANNEL    1+1    STB    ICTV    CHANNEL UKRAINE

  

Данные: GFK-Ukraine, Коммуникационный альянс

  Предоставлено компанией "Сфера ТВ"


Топ 10 программ

Самый рейтинговый показ октября - новостная передача «Подробности» (12,61%). Вторую позицию заняли «Подробности недели» (11,49%). На третьей позиции – «Бокс. С. Питер-В. Кличко» (11,48%). 

В целом в топ 10 программ месяца вошли: телесериалы (5 показов), новостные передачи (2 показа), трансляция боксерского поединка, шоу-программа и политическая программа. Среди десятки программ месяца 9 показов принадлежат ИНТЕРу и один показ – НОВОМУ КАНАЛу.
[image: image3.wmf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ 
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* Данные приведены по событиям, имевшим 

наиболее высокий рейтинг в течение месяца

 


Топ 10 программ по каналам

В октябре в топ 10 программ ИНТЕРа вошли: телесериалы (4 показа), новостные передачи (2 показа), политические программы (2 показа), боксерский поединок, шоу-программа. Лидер показов как на ИНТЕРе, так и на других каналах – новостная передача «Подробности» (12,61%).

Десятку программ-лидеров на канале 1+1 составили: телесериалы (4 показа), новостные передачи (2 показа), политические программы (2 показа), развлекательная и юмористическая программы. Программа месяца на 1+1 – новостная передача «ТСН» (7,15%). 

В топ 10 программ на НОВОМ КАНАЛе вошли: телесериалы (5 показов), юмористическая программа, познавательная программа, шоу-программа, информационная передача и новостная передача. На первой позиции в топ 10 программ НОВОГО КАНАЛа – т/с «Моя прекрасная няня» (9,33%). 
На канале ICTV десятку наиболее рейтинговых программ составили: новостные передачи (4 показа), телесериалы (4 показа), социально-политическая программа, политическая программа. Лидер показов на ICTV – новостная передача «Факты недели с Оксаной Соколовой» (4,06%). 
В топ 10 программ СТБ вошли: научно-популярные программы (3 показа), развлекательные программы (2 показа), публицистические программы (2 показа), телесериал, документальный фильм и новостная передача. Программа «Битва экстрасенсов. За пределами возможного»  (4,92%) возглавила топ 10 программ октября. 
На КАНАЛе УКРАИНА топ 10 программ месяца составили: спортивные программы (3 показа), новостные передачи (2 показа), политическая программа, информационно-познавательная программа, шоу-программа, телесериал и развлекательная программа. Первую позицию занял показ «Футбол. ЛЧ. Шахтер (Украина)-Барселона (Испания)» (6,39%).


Самые рейтинговые новостные программы
В октябре топ 10 новостных передач возглавили «Подробности» (14,48%) канала ИНТЕР. На следующих позициях в десятке наиболее рейтинговых новостных передач расположились: «Подробности недели» (13,07%, ИНТЕР); «ТСН» (7,85%, 1+1); «ТСН-неделя» (7,65%, 1+1); «Факты недели с Оксаной Соколовой» (4,67%, ICTV); «Факты» (4,33%, ICTV); «Новости» (4,33%, ИНТЕР); «Вiкна-Новини» (4,01%, СТБ); «События недели» (3,73%, CHANNEL UKRAINE); «Чрезвычайные новости» (3,60%, ICTV). 
[image: image4.wmf]TOP 10 пиковых показов новостных программ 

Аудитория 18+ (rat%, города 50 тыс+) 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение месяца


Топ-20 рекламодателей
           В октябре двадцатку рекламодателей по объему покупки WGRP’s возглавляет «Procter&Gamble&Gillette&Duracell&Braun» (7 197,82 пунктов рейтингов). Покупка рейтингов «P&G» понизилась на 15,7% в сравнении с сентябрем. Вторую позицию занял «L'Oreal» (4 838,21 пунктов рейтингов), покупка которого снизилась на 7,3%. Компания «Nestle&Волыньхолдинг АО» разместилась на третьей позиции (4 542,73 пунктов рейтингов), увеличив объемы покупки на 8,8%. 
          В сравнении с прошлым месяцем среди других рекламодателей топ 20 повысили покупку WGRP’s: «GlaxoSmithKline» (на 65,3%), «А.В.К. концерн» (на 45,4%) «Конти компания» (на 38,1%), «Ferrero» (на 34,7%), «МТС» (на 30,2%), «Schwarzkopf&Henkel» (на 10,3%), «Kraft Foods» (на 7,0%). Практически не изменилась величина покупки рейтингов у «Colgate-Palmolive company». Снизилась покупка рекламных рейтингов у компаний:  «Оболонь ЗАО» (на 47,5%), «Mars LLC» (на 38,7%), «Киевстар GSM» (на 33,2%), «Danone» (на 32,6%) «Berlin Chemie/Menarini Group» (на 21,6%), «Wrigley» (на 5,3%), «Sun Interbrew» (на 3,9%), «Unilever» (на 3,1%), «Reckitt Benckiser House Hold and Health Care» (на 2,5%). 
[image: image5.wmf]TOP 20 рекламодателей на ТВ 

Аудитория 4+ (WGRP's, все телеканалы, города 50 тыс+)  
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Топ-10 товарных категорий
Топ 10 товарных категорий октября возглавили «лекарственные препараты»  (13 233,29 пунктов рейтингов). Рекламная активность категории-лидера увеличилась на 50,2%. На второй позиции – «косметика» (11 421,28 пунктов рейтингов), снизившая активность на  4,7%. Третью позицию заняли «продовольственные товары» (10 814,88 пунктов рейтингов); повысившие активность рекламы на ТВ на 14,1%. 
По отношению к сентябрю наиболее существенно увеличилось количество  купленных рейтингов у «автотранстпорта» - на 57,6%, а снизилось у категории «алкогольные напитки» (на 27,1%).
[image: image6.wmf]TOP 10 категорий на ТВ

Аудитория 4+ (WGRP's, все телеканалы, города 50 тыс+)  
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Продажа рейтингов
Среди каналов, представленных в отчете, в сравнении с сентябрем, уровень продаж  WGRP’s повысился на ПЕРВОМ НАЦИОНАЛЬНОМ (на 14,8%), НТНе (на 12,6%), М1 (на 11,5%), 5 КАНАЛе (на 9,6%), 1+1 (на 3,6%), ИНТЕРе (на 2,5%),  КАНАЛе УКРАИНА (на 1,9%). Снизился уровень продаж рейтингов на НОВОМ КАНАЛе (на 5,0%), TETе (на 4,5%), СТБ (на 4,4%), ICTV (на 2,8%). 
В сравнении с аналогичным периодом прошлого года возросли продажи у каналов: СТБ (на 20,8%), НОВЫЙ КАНАЛ (на 16,7%), КАНАЛ УКРАИНА (на 4,2%) и ICTV (на 3,4%). Снизились продажи у каналов: 1+1 (на 48,3%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (на 39,2%), М1 (на 26,6%), TET (на 23,4%), 5 КАНАЛ (на 22,8%), ИНТЕР (на 18,0%), НТН (на 9,3%).
[image: image7.wmf]Продажа WGRP's телеканалами.
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Заполнение телеканалов рекламой
        В октябре наиболее высокое заполнение у канала М1 – 99%. В сравнении с прошлым месяцем у большинства каналов, представленных в отчете, заполнение рекламой снизилось: НОВЫЙ КАНАЛ (на 20%), СТБ (на 10%), НТН (на 7%), ICTV (на 5%), КАНАЛ УКРАИНА (на 4%). Практически не изменилось заполнение у ИНТЕРа, 1+1, ТЕТа, М1. Повысилось заполнение ПЕРВОГО НАЦИОНАЛЬНОГО канала (на 11%) и 5 КАНАЛа (на 4%) . 
По отношению к октябрю 2007 года также у большинства каналов заполнение снизилось: ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (на 31%), НОВЫЙ КАНАЛ (на 24%), СТБ (на 12%), 5 КАНАЛ (на11%), ICTV (на 10% ), КАНАЛ УКРАИНА (на 8%) и НТН (на 8%).У каналов ИНТЕР и ТЕТ заметных изменений в рекламном заполнении не произошло. Незначительно повысился показатель SOT у канала 1+1 (на 3%) и М1 (на 2%). 
[image: image8.wmf]Заполнение телеканалов
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