	ФОНД ФРІДРІХА НАУМАННА ЗА СВОБОДУ

Академія Української Преси


4-6 БЕРЕЗНЯ 2010 р.| 

ТЕЛ: (067) 5049802
Школа соціальної журналістики. Модуль «Як писати про економіку в період кризи»

програма



 Четвер , 4 березня 2010 р.

	9.00 
	Зустріч учасників (Південний ж/д вокзал)

	10.15-10.45
	Відкриття Школи соціальної журналістики. Тематика та цілі.
Д-р Хайке Дьорренбехер, Керівник Представництва Фонду Фрідріха Науманна в Україні та Білорусі

Проф. Валерій Іванов, Президент Академії Української Преси

Знайомство з учасниками семінару: досвід та мотивація в сфері економічної журналістики. Очікування.



	10.45-11.45
	Про що хочуть і повинні знати читачі? Яка аудиторія видань? Для кого ми пишемо? 

Що цікавить людей, поза їх статусом і що цікавить окремі групи людей? 
Олег Хоменок, медіа-експерт

Іван Полтавець, експерт з економіки

	11.30-11.45
	Кава



	12.00-13.00
	Огляд економічної ситуації в країні. 

Звідки держава отримує кошти і на що витрачає?

Бюджетна система держава, оподаткування.

Роль середнього та малого бізнесу  в розвитку економіки.

	13.00-14.00
	Обід

	14.00-15.45
	Економічна тематика. Як орієнтуватись на потреби читачів і зрозуміти, що їм необхідно? 

Як допомогти читачам раціонально витрачати чи економити кошти, зробити усвідомлений вибір чи прийняти рішення?Новини економіки, що вони в себе включають? 

Критерії оцінки ділових новин. 

Селекція ділових новин з урахуванням потреб аудиторії.

Етичні стандарти, реклама та інформація – як вони різняться?



	15. 45-16.00
	Кава

	15.45-17.00
	Джерела інформації для публікацій на економічну та ділову тематику. 

Документальні джерела інформації – класифікація, способи і правила доступу і використання.

Конфіденційність інформації, відкрита інформація про підприємства, економіку, бізнес.

Обробка інформації отриманої з джерел. Перевірка інформації.



	17.00-18.00
	Вживання економічних термінів та цифр. Термінологія і понятійний апарат.

	18.00- 19.00
	Вечеря


П’ятниця, 5 березня 2010 р.

	9.00-9.30
	Сніданок

	9.30- 11.00 
	«Майстер-клас» Віктора Пинзеника

	11.00 -11.15
	Кава

	11.45-13.00
	«Майстер-клас» Віктора Пинзеника

	13.00-14.00
	Обід

	14.00-15.45
	Теми та ідеї для публікацій на економічну тематику під час кризи.

Інвестиції.
Фінанси і банки.
Кредити та депозити.
Податки. 

Реєстрація, дозвільна система та перевірки.



	15.45-16.00
	Кава

	15.45-18.00
	Елементи тексту, які спрощують сприйняття матеріалу: рубрики, заголовки, підзаголовки, ліди, цитати.

Як планувати ілюстрацію, інфографіку, таблиці і розміщувати блоки інформації в газеті.

Глосарій, довідкова інформація, індекс – елементи,які допомагають читачу розібратись в складній інформації.



	18.00 – 18.30
	Вечеря


Субота, 6 березня 2010 р.

	9.00-9.30
	сніданок

	9.30- 11.00 
	Практичне завдання – «Як писати про місцевий бюджет зрозуміло?Як зробити інформацію про перевірки корисною для читача?»

	11.00 -11.15
	Кава

	11.15-11.45
	Практичне завдання – «Як писати про місцевий бюджет зрозуміло?Як зробити інформацію про перевірки корисною для читача?»

	13.00-13.30
	обід 

	13.30-14.30
	Завершення тренінгу


Олег ХОМЕНОК – радник з питань друкованих ЗМІ Інтерньюс Нетворк. Має  багаторічній досвід у журналістиці, зв’язках з громадськістю, менеджменті НУО, навчанні журналістів та медіа-консультуванні. Олег Хоменок є автором книжок та публікацій з історії періодичної преси та навчання журналістів

Іван ПОЛТАВЕЦЬ – економіст, фахівець з аналізу політики

