Недельный отчет. 50-я неделя. 07.12.2009 – 13.12.2009.

На 50-ой неделе телесмотрение составило 17,17%, что на 5% выше, чем на прошлой неделе. В шестерке каналов-лидеров доли составили: ИНТЕР (21,36%), КАНАЛ УКРАИНА (9,62%), СТБ (8,31%), Студия 1+1 (7,97%), ICTV (7,60%), НОВЫЙ КАНАЛ (6,83%). Далее следуют: НТН (4,18%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (2,07%), ТЕТ (2,04%), 5 КАНАЛ (1,26%), M1 (0,70%). 


В сравнение с прошлой неделей наиболее значительно выросла доля у ПЕРВОГО НАЦИОНАЛЬНОГО канала (на 26%). Также доли увеличились у КАНАЛа УКРАИНА (на 11%), СТБ (на 10%), 5 КАНАЛа (на 8%), ИНТЕРа (на 7%). Понизились доли у каналов: M1 (на 18%), TET (на 15%), НТН (на 13%), Студия 1+1 (на 6%), ICTV (на 5%), НОВЫЙ КАНАЛ (на 5%).
[image: image1.emf]Доли телеканалов в телесмотрении за последние шесть недель
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Лидер топ 10 программ 50-ой недели – «Бокс. Виталий Кличко-Кевин Джонсон» (18,41%). На второй позиции – шоу-программа «Вечерний квартал» (14,94%). Третью позицию занял т/с «Обручальное кольцо» (14,03%). На следующих позициях в топ 10: новостная передача «Подробности» (13,02%), т/с «Вербное воскресенье» (11,23%); публицистическая программа «Жди меня, Украина» (10,04%); новостная передача «Подробности недели» (9,86%); т/с «Кармелита. Цыганская страсть» (9,43%); документальный фильм «Виталий Кличко. Монолог победителя» (8,63%); публицистическая программа «Жди меня» (8,45%).

На этой неделе в топ 10 программ вошли только показы ИНТЕРа.
[image: image2.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по всем телеканалам 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели




В топ 10 программ ИНТЕРа вошли: телесериалы (3 показа), новостные передачи (2 показа), публицистические программы (2 показа), трансляция боксерского поединка, шоу-программа и документальный фильм. Лидер показов как на ИНТЕРе, так и на других телеканалах – «Бокс. Виталий Кличко-Кевин Джонсон» (18,41%). 


Топ 10 программ на КАНАЛе УКРАИНА составили: телесериалы (4 показа), новостные передачи (2 показа), криминальные хроники, политическая программа, музыкально-развлекательная программа, спортивные новости. Первую позицию заняла новостная передача «События» (7,37%).  

На СТБ в топ 10 программ вошли: научно-популярные программы (2 показа), документальные фильмы (2 показа), развлекательная программа, новостная передача, познавательная программа, юмористическая программа, телесериал и художественная программа. Лидер показов –  «Танцуют все! Второй сезон» (5,75%).


В десятку программ-лидеров на канале 1+1 вошли: телесериалы (4 показа), новостные передачи (3 показа), развлекательные программы (2 показа) и юмористическая программа. Среди программ 1+1 лидирует новостная передача «ТСН-неделя» (7,16%).

Десятку наиболее рейтинговых программ на ICTV составили: новостные передачи (3 показа), телесериалы (3 показа), юмористические программы (2 показа), спортивные новости и социально-политическая программа. На первой позиции – новостная передача «Факты» (4,66%).

 На НОВОМ КАНАЛе десятку самых рейтинговых программ составили: телесериалы (4 показа), музыкально-развлекательная программа, развлекательная программа, шоу-программа, новостная передача, спортивные новости и познавательная программа. Во главе топ 10 программ – «Фабрика звезд 3» (6,18%).
[image: image3.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по каналам (шестерка лидеров) 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели



На ИНТЕРе в топ 5 фильмов 50-ой недели лидирует картина «Капкан для киллера» (7,67%). На КАНАЛе УКРАИНА лидером показов стал х/ф «Эгоист» (2,35%). Среди фильмов СТБ наивысший рейтинг набрал х/ф «Вечера на хуторе близ Диканьки» (3,30%). На канале 1+1 самый рейтинговый фильм – «Антикиллер-2» (3,10%). Лидер топ 5 на ICTV – «Эйс Вентура. Когда зовет природа» (3,47%). Фильм недели на НОВОМ КАНАЛе – «Король Артур» (2,40%). 
[image: image4.emf]TOP 5 пиковых показов художественных фильмов по каналам

(шестерка лидеров)  
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На этой неделе лидер топ 10 товарных категорий – «лекарственные препараты» (4 295,03 пунктов). В сравнении с прошлой неделей рекламная активность «лекарственных препаратов» стала на 17% выше. На второй и третьей позициях – категории «связь» (4 080,21 пунктов) и «косметика» (4 050,35 пунктов), рекламная активность которых повысилась на 10% и 6%, соответственно. На следующих позициях в топ 10: «кондитерские изделия», «безалкогольные напитки», «гигиена», «бытовая химия», «продовольственные товары», «алкогольные напитки» и «развлечения». 
В сравнении с прошлой неделей практически у всех категорий, состоящих в топ 10, рекламная активность на ТВ возросла. Наиболее существенно увеличилась рекламная активность товаров, входящих в категорию «продовольственные товары» (на 42%). Наиболее заметно снизилась покупка у категории «бытовая химия» (на 5%).
[image: image5.emf]TOP 10 товарных категорий по рекламной активности на ТВ
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В топ 20 рекламодателей 50-ой недели по объему купленных рейтингов лидирует «Procter&Gamble» (2 371,43 пунктов). На этой неделе покупка рейтингов «L'Oreal» (2 084,95 пунктов) стала на 33% выше, чем на предыдущей. Вторую позицию занял «L'Oreal» (2 084,95 пунктов), покупка которого повысилась на 32%. На третьей ступени – «Nestle» (1 820,29 пунктов), покупка которого стала выше на 54%.      
В сравнение с 49-ой неделей большинство рекламодателей, вошедших в топ 20, увеличили свои объемы покупки WGRP’s. Наиболее заметно повысили объемы WGRP’s рекламодатели «Colgate-Palmolive company» (на 200%) и «Novartis» (на 127%). Наиболее существенно снизилась покупка рейтингов у рекламодателя «Unilever» (на 49%). 
[image: image6.emf]TOP 20 рекламодателей на ТВ

Аудитория 18+ (WGRP's, все телеканалы, города 50 тыс+)

50-я неделя 2009г. в сравнении с предыдущей

1782

1984

1179

1321

1079

714

699

765

908

578

323

470

601

212

483

465

459

884

344

135

2371

2085

1820

1182

1092

986

977

900

687

635

596

536

532

482

470

464

457

453

430

405

0

500

1 000

1 500

2 000

2 500

   Procter&Gamble

   L'Oreal

   Nestle

  

Schwarzkopf&Henkel    МТС    Киевстар GSM

   GlaxoSmithKline

   Kraft Foods

   Ferrero

   Укртелеком

   Coca-Cola

   Оболонь ЗАО

   Астелит компания

   Novartis

   Bittner

   Орими Трейд    Sun Interbrew

   Unilever    Фокстрот сеть

магазинов

   Colgate-Palmolive

company

49-я

50-я

Данные: GFK-Ukraine, Коммуникационный альянс

Предоставлено компанией "Сфера-ТВ"

 


На 50-ой неделе 2009г., в сравнении с предыдущей, уровень продаж WGRP’s повысился на 14%. По отношению к 50-ой неделе прошлого года продажи рекламных рейтингов стали выше на 33%.   
[image: image7.emf]Динамика продаж рекламных рейтингов по неделям
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