Недельный отчет. 41-ая неделя. 05.10.2009 – 11.10.2009.

Телесмотрение 41-ой недели составило 14,79%. У каналов шестерки-лидеров доли составили: ИНТЕР (19,61%), СТБ (9,18%), КАНАЛ УКРАИНА (8,81%), Студия 1+1 (8,58%), НОВЫЙ КАНАЛ (7,86%), ICTV (7,30%). Среди остальных каналов доли в телесмотрении распределились таким образом: НТН (4,03%), ТЕТ (1,85%), 5 КАНАЛ (1,26%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (0,91%), M1 (0,80%). 


В сравнение с предыдущей неделей среди вышеперечисленных каналов повысились доли у ИНТЕРа (на 12%), СТБ (на 6%),  Студии 1+1 (на 3%), НОВОГО КАНАЛа (на 3%). У остальных каналов доли снизились: ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (на 56%),  TET (на 11%), 5 КАНАЛ (на 11%), НТН (на 9%),  M1 (на 9%),  КАНАЛ УКРАИНА (на 3%) и ICTV (на 2%). 
[image: image1.emf]Доли телеканалов в телесмотрении за последние шесть недель
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На 41-ой неделе топ 10 программ возглавила новостная передача «Подробности» (14,59%). На второй позиции – т/с «Обручальное кольцо» (13,55%). На третьей позиции – «Футбол. ЧМ-2010. Квалификация. Украина-Англия» (8,64%).  Следующие позиции в топ 10 заняли такие показы: развлекательная программа «Танцуют все! Второй сезон» (8,11%); т/с «Кармелита. Цыганская страсть» (8,09%); юмористическая программа «Место встречи» (6,73%); новостные передачи «ТСН» (6,54%) и «ТСН-неделя» (6,11%); т/с «Семин» (6,06%); публицистическая программа «Жди меня» (6,04%).

Среди программ, вошедших в топ 10 этой недели: 6 показов ИНТЕРа, 2 показа Студии 1+1 и по одному показу КАНАЛа УКРАИНА и СТБ. 
[image: image2.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по всем телеканалам 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели




В топ 10 программ ИНТЕРа вошли: телесериалы (3 показа), новостные передачи (2 показа), юмористическая программа, публицистическая программа, ток-шоу, политическая программа, познавательная программа. Как на ИНТЕРе, так и на других телеканалах лидирует – т/с «Подробности» (14,59%).


На СТБ топ 10 программ составили: развлекательные программы (3 показа), документальные фильмы (3 показа),  телесериалы (2 показа), новостная передача и публицистическая программа. Во главе топ 10 программ – «Танцуют все! Второй сезон» (8,11%). 


В десятку программ-лидеров на КАНАЛе УКРАИНА вошли: телесериалы (3 показа), новостные передачи (2 показа), трансляция футбольного матча, спортивные новости, политическая программа, музыкально-развлекательная программа, спортивная программа. На первой позиции – футбольный матч «Футбол. ЧМ-2010. Квалификация. Украина-Англия» (8,64%). 

На 1+1 в состав топ 10 вошли: развлекательные программы (4 показа), новостные передачи (3 показа), телесериалы (2 показа), спортивные новости. Самая рейтинговая программа на 1+1 – новостная передача «ТСН» (6,54%). 

В топ 10 программ НОВОГО КАНАЛа вошли: телесериалы (4 показа), музыкально-развлекательная программа, шоу-программа, юмористическая программа, спортивные новости, новостная передача, научно-популярная программа. Первую позицию занимает телесериал «Папины дочки»  (5,69%).

Топ 10 программ на ICTV составили: телесериалы (3 показа), новостные передачи (3 показа), а также юмористическая, познавательная, социально-политическая и развлекательная программы. Лидер показов – т/с «Братаны» (4,15%). 
[image: image3.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по каналам (шестерка лидеров) 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели



На 41-ой неделе наибольшее внимание телезрителей привлек художественный фильм «Любовь на острие ножа» (9,73%), который транслировал канал ИНТЕР. Фильм недели на СТБ – «Бриллиантовая рука» (5,08%). Во главе топ 5 фильмов КАНАЛа УКРАИНА – «Случайный шпион» (2,70%). Лидер топ 5 фильмов на 1+1 – «Перевозчик-3» (3,66%). На НОВОМ КАНАЛе показы фильмов возглавляет «Мумия-2. Возвращение» (4,11%). На ICTV самый высокий рейтинг у фильма «V значит Вендетта» (2,09%).  
[image: image4.emf]TOP 5 пиковых показов художественных фильмов по каналам

(шестерка лидеров)  
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  наиболее высокий рейтинг в течение недели


На 41-ой неделе топ 10 товарных категорий продолжают возглавлять «лекарственные препараты» (4 965,51 пунктов). У этой категории рекламная активность увеличилась на 13%. На второй позиции разместилась «косметика», у которой объем рейтингов составил 3 783,48 пунктов, что на 4% выше, чем неделю назад. Третью позицию заняли «продовольственные товары» (2 435,50 пунктов), у которых рекламная активность на ТВ снизилась на 10%. Далее в топ 10 вошли: «гигиена», «безалкогольные напитки», «связь», «алкогольные напитки», «бытовая химия», «кондитерские изделия» и «автотранспорт».  
По отношению к прошлой неделе наиболее значительно возросла рекламная активность у «кондитерских изделий» (на 18%), а снизилась у «гигиены» (на 17%). 
[image: image5.emf]TOP 10 товарных категорий по рекламной активности на ТВ
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На 41-ой неделе лидером топ 20 рекламодателей является «Procter&Gamble», купивший в течение недели 1 959,04 пунктов рейтингов. В сравнение с предыдущей неделей его покупка стала выше на 11%. На второй и третьей позициях расположились «L'Oreal» (1 795,63 пунктов) и «Unilever» (1 023,83 пунктов), у которых, в сравнение с прошлой неделей, покупка стала ниже на 4% и 19%, соответственно. 
Среди рекламодателей топ 20, с новыми рекламными кампаниями стартовали «УкрСиббанк» и «Оранта страховая компания», набрав за неделю 476,27 и 444,18 пунктов рейтингов, соответственно. Наиболее заметно вырос объем купленных рейтингов у «Фармак, АО» - на 86%, а снизился у «Kraft Foods» (на 29%). 
[image: image6.emf]TOP 20 рекламодателей на ТВ
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На 41-ой неделе 2009г., в сравнении с предыдущей, уровень продаж WGRP’s остался на том же уровне. По отношению к 41-ой неделе прошлого года продажи рекламных рейтингов стали выше на 9%.   
[image: image7.emf]Динамика продаж рекламных рейтингов по неделям
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