Данные новой волны ММІ: за одну неделю издания УМХ покрывают треть высокобеспеченного населения Украины

Согласно данным последнего исследования MMI Украина¹, Украинский Медиа Холдинг –явный лидер на рынке по количеству как общей читательской аудитории, так и читательской аудитории с уровнем дохода выше среднего. За неделю издания УМХ покрывают треть высокобеспеченного населения Украины. За месяц издание УМХ попадает в руки каждому второму высокобеспеченому жителю Украины.
Читательская аудитория3 изданий УМХ составляет более 7 млн., на 1,5 млн. выше, чем у ближайшего конкурента.

	Читательская аудитория3 *
	Чтение, тыс.
	Доля, % от рынка чтения2

	Украинский Медиа Холдинг ЗАО
	7 040
	29,5%

	Бурда-Украина ДП
	5 518
	23,1%

	ЭДИПРЕСС Украина ООО
	1 922
	8,1%

	Редакция газеты "Факты и комментарии" ООО
	1 713
	7,2%

	Издательство "Мега-пресс" ООО
	1 554
	6,5%

	Сегодня Мультимедиа ЗАО
	1 269
	5,3%

	Другие
	4 823
	20,2%


*учитывались издания, которые находятся в мониторинге. По данным исследования MMI Ukraine 2008/4+2009/1

Доля УМХ на рынке чтения выросла на 2,8% и составила 29,5%, твердо закрепив позицию лидера за УМХ.
 «Теленеделя» возглавила рейтинг прессы, аудитория одного номера издания составляет 1 920 тыс. человек (согласно MMI Ukraine 2008/4+2009/1)  .

Позитивную динамику демонстрируют деловые издания Холдинга: журналы «Фокус» и «Деньги» увеличили процент охвата аудитории на 58,0% и 53,4% (соответственно) за год, что в суме составляет 134 тыс. читателей. Еженедельник «ТелеСемь» увеличил процент аудитории одного номера на 34,5%.

Высокий рост аудитории показали издания «Экспресс газета» и женский журнал «С Тобой», рост процента аудитории соответственно составил 41,8% и 23,2% за год.
Для справки:

United Media Holding (UMH) - международная диверсифицированная мультимедийная компания. С мая 2008 года входит в листинг Франкфуртской фондовой биржи. В состав United Media Holding входит группа компаний «Украинский Медиа Холдинг» и издательский дом «Популярная пресса», управляющий бизнесом в России, Казахстане и Беларуси. www.umh.ua

Использованы данные:

1 MMI Украина 2008/4 + 2009/1 (выборка 10 000 респондентов в возрасте 12-65 лет, проживающие в городах 50000 и выше, ген. совокупность 15,928 млн.)

2 Рынок чтения – это суммарное количество контактов всей аудитории со всем перечнем изданий, которые изучаются в исследовании (на основе показателя «Аудитория одного номера»)

3 Читательская аудитория – это суммарное кол-во контактов читателей с определенным перечнем изданий. (на основе показателя «Аудитория одного номера»).

