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Единый отраслевой Классификатор печатных СМИ – это инструмент систематизации и стандартизации рынка прессы, придания ему большей прозрачности. Классификатор разработан в соответствии с мировыми традициями и стандартами систематизации газетно-журнальной прессы. 

Практические сферы применения: 

· отраслевые статистические справочники 

· регистрация печатных СМИ

· медиаизмерения и медиапланирование 

· подписные каталоги 

· организация выкладки изданий в розничной сети

· маркетинговый и инвестиционный анализ печатных СМИ и т.п.

Основные принципы классификации изданий

1.
Издатель или учредитель самостоятельно определяют, к каким группам Единого классификатора относится его газета или журнал. 
2.
Издатель или учредитель отвечают за достоверность представляемой об издании информации.
3.
Все члены Ассоциации издателей Украины классифицируют свои издания и подают соответствующую заявку Совету директоров УАИПП. На основании этих заявок Совет директоров формирует Единый реестр изданий и предоставляет его исследовательским и мониторинговым компаниям. 
4.      Издатели, не являющиеся членами Ассоциации, могут вносить свои издания в Единый реестр Ассоциации с соблюдением всех правил классификации. Если они принимают решение не входить в Единый реестр УАИПП, то Ассоциация издателей рекомендует исследовательским и мониторинговым компаниям опираться в своей работе с этими изданиями именно на классификацию, принятую в Едином реестре изданий.
5.        Дирекция Ассоциации готова  оказать консультационные услуги всем заинтересованным участникам рынка

Общие термины и определения

Издание:  Документ, предназначенный для распространения содержащейся в нем информации, прошедший редакционно-издательскую обработку, самостоятельно оформленный, имеющий выходные сведения.
Под документом, в данном случае, понимается зафиксированная на материальном носителе информация с реквизитами, позволяющими ее идентифицировать.

Печатное издание: 
Под  печатными средствами массовой информации (прессой) в Украине понимаются периодические издания, которые издаются под постоянным названием, с периодичностью один и более номеров (выпусков) в год на основании  свидетельства о государственной регистрации. Печатные средства массовой информации могут включать в свой состав другие носители информации (диски, дискеты, магнитофонные и  видеокассеты и т.п.), распространение которых не запрещено действующим законодательством Украины.   
Издательская продукция: Совокупность изданий намечаемых к выпуску или выпущенных издателем (издателями).

Издатель: Юридическое лицо или физическое лицо, осуществляющее подготовку и выпуск издания. 

Издателем печатного средства массовой информации может выступать субъект предпринимательской деятельности, который осуществляет функции материально-технического обеспечения издания печатного средства массовой информации, на основании предъявления основателем (со-учиридителем) свидетельства про его  государственную регистрацию и заключенного между ними договора.
Вид издания: Группа изданий (издание) выделенная на основе одного или нескольких отличительных признаков.

Принцип построения классификатора.
Фактически классификатор представляет собой единый комплекс классификаций печатных СМИ по различным признакам.
В зависимости от значимости и постоянности классификационного признака – классификации подразделяются на основные и дополнительные.

К основным классификационным признакам относятся:

- материальная конструкция издания (газеты, журналы);

- периодичность издания;

- территориальное покрытие издания;

- способ доставки;

- тематика издания;

- для В2В и В2С, изданий: отрасль на которую направлено издание. 

К дополнительным классификационным признакам относятся:

- язык издания;

- формат издания;

- цена издания

- цветность печати издания;

- характер аудитории издания (B2B, B2C, Consumer);

- день выхода издания внутри недели;

- время выхода издания в рамках дня.

Издание классифицируется по каждому классификационному признаку. При этом, в рамках отдельного признака издание может быть отнесено только к одной группе. 

Классификатор имеет сквозную кодировку. ХХ.ХХ.ХХ.ХХ(Х)
Первые две цифры кода обозначают классификационный признак
Вторая пара цифр – код группы издания (группа изданий может подразделяться на классы)
Третья пара цифр – код класса издания (классы составляют группу изданий и могут подразделяться на подклассы)
Четвертая группа цифр – код подкласса издания (подклассы составляют класс изданий).
01.Классификация печатных СМИ по материальной конструкции издания
Материальная конструкция издания: Исторически сложившаяся форма издания как предмета, которая характеризуется суммой издательских и полиграфических признаков, не зависящих от содержания издания.

	Код
	

	01.01
	Журналы:
Периодическое издание, имеющее постоянную рубрикацию, направленное на конкретную целевую аудиторию и содержащее аналитические, литературно -  художественные материалы и рекламу,  как правило – иллюстрированное и изготовленные из более дорогих, по сравнению с газетами, сортов бумаги.

При этом, под «журнальным изданием» (материальная конструкция издания) следует понимать издание, в виде блока скрепленных в корешке листов печатного материала установленного формата (на скрепке или на склейке).


	01.02
	Газеты:

Периодическое газетное издание, как правило, выходящее через непродолжительные интервалы времени, содержащее новостную и оперативную информацию, а также   рекламу.

 При этом, «газетным изданием» (материальная конструкция издания) называется – издание, в виде одного или нескольких листов печатного материала установленного формата, как правило не скрепленные. 

	01.03
	Другие:

К данной группе печатных СМИ относятся издания, не вошедшие в предыдущие две группы


02.Классификация печатных СМИ по периодичности
Периодичность: Характеристика регулярности выхода издания, определяемая числом его номеров или выпусков за определенный, строго фиксированный промежуток времени.

	Код
	

	02.01
	Ежедневные:

К данной группе печатных СМИ относятся издания с периодичностью выхода 4-7 раз в неделю.

	02.02
	Еженедельные:

К данной группе печатных СМИ относятся издания с периодичностью выхода 1-2 раза в неделю.

	02.03
	Ежемесячные:

К данной группе печатных СМИ относятся издания с периодичностью выхода 1 раз в месяц или 1 раз в два месяца (5-12 выходов в год).

	02.04
	Ежеквартальные:

К данной группе печатных СМИ относятся издания с периодичностью выхода 1 раз в квартал (4 выхода в год).

	02.05
	Ежегодные и полугодовые:

К данной группе печатных СМИ относятся издания с периодичностью выхода 1-3 раза в год 

	02.06
	Другое:

К данной группе печатных СМИ относятся издания, не вошедшие ни в одну из выше приведенных групп, без регламентированной (четко установленной) периодичности выхода. 


03. Классификация печатных СМИ по территориальному покрытию 
Территориальное покрытие: Характеристика распространения издания по степени охвата территории страны.
	Код
	

	03.01
	Общенациональные: 

К данной группе печатных СМИ относятся издания, распространяемые на хотя бы в 5-х областях  Украины и  ориентировочно 40%  тиража которых приходится на Киев.



	03.02
	Региональные:
К данной группе печатных СМИ относятся издания, распространяемые в пределах одной области (АР Крым),  группы областей, а также города, района города. Издатель самостоятельно определяет регион распространения своего издания.



04.Классификация печатных СМИ по способу доставки читателю 
	Код
	

	04.01
	Платные: 

К данной группе печатных СМИ относятся издания, реализуемые на платной основе (через розничную сеть или по подписке).

	04.01.01
	платные   

платные издания, у которых нет доминирующего способа распространения

	04.01.02
	платные подписные 

распространяется исключительно по подписке

	04.02
	Бесплатные: 

К данной группе печатных СМИ относятся издания, распространяемые на бесплатной основе (стойки, и т.п. точки сбыта, адресная рассылка, адресная доставка и т.п.)

	04.02.01
	бесплатные
бесплатные издания, у которых нет доминирующего способа распространения 

	04.02.02
	бесплатные адресные
которые распространяются как адресная рассылка или адресная доставка, в т.ч. на бортах авиалиний, в поездах и т.д.


05. Классификация печатных СМИ по тематике
Тематика издания: характеристика освещаемых в издании вопросов, во взаимосвязи с целевой аудиторией издания
	Код
	

	05.01
	Автомобильные:

издания, направленные на автолюбителей, более двух третей объема, которых занимают материалы на автомобильную тематику (за исключением изданий, основная тема которых  - автоспорт) и автокаталоги

	05.01.01
	информационные автомобильные издания:
издания, направленные на автолюбителей, более половины объема, которых занимают материалы на автомобильную тематику (за исключением изданий, основная тема которых автоспорт – включаются в группу «Спортивные издания»)

	05.01.02
	авто-каталоги 

справочно-информационное или рекламное издание, основу которого составляет систематизированный перечень авто- мото-  техники.

	05.02
	Деловые:

издания, направленные на деловую аудиторию содержащие более 50% материалов на экономическую тематику, или же иные материалы, подача которых осуществляется через призму вышеупомянутой тематики.

(кроме изданий, контент которых  ограничивается рамками одной «отрасли» – вида экономической деятельности и направленных на узкий круг специалистов см. «отраслевые издания»)

	05.02.01
	деловые издания, направленные на широкую деловую аудиторию

издания, направленные на широкую деловую аудиторию содержащие более 50% материалов на экономическую тематику, или же иные материалы, подача которых осуществляется через призму вышеупомянутой тематики, без выделения отдельной узкоспециализированной темы, которая бы занимала более половины материала издания

	05.02.02
	Издание о личных финансах
Издания, направленные в основном на деловую аудиторию, посвященное оптимизации личных финансовых потоков

	05.02.03
	другие деловые издания (в том числе специализировые) 
издания, направленные на широкую деловую аудиторию и  с долей материалов узко ориентированного характера  по отдельному виду экономической деятельности  

	05.03
	Детские:

издания, рассчитанные на широкую детскую аудиторию

	05.04
	Подростковые

издания, рассчитанные на широкую подростковую аудиторию (10-14 лет)

	05.05
	Молодежные:

издания, рассчитанные на широкую молодежную аудиторию, без выделения доминирующей в издании темы (музыкальное, игровое и т.п.)

	05.06
	Ведение домашнего хозяйства:
издания, тематика которых – общесемейные вопросы 

	05.06.01
	воспитание детей

	05.06.02
	сад, огород, дача

	05.06.03
	домашние животные

	05.06.04
	кулинарные

	05.06.05
	другие издания для семейного чтения

	05.07
	Мужские:

издания, рассчитанные на широкую мужскую аудиторию

	05.08
	Женские:

издания, рассчитанные на широкую женскую аудиторию

	05.08.01
	 Женские  издания общего интереса

издания, рассчитанные на широкую женскую аудиторию без выделения отдельной доминирующей в издании темы

	05.08.02
	мода

издания, рассчитанные в целом на женскую аудиторию более 50% материалов занимают вопросы, посвященные высокой моде  

	05.08.03
	красота
издания, рассчитанные в целом на женскую аудиторию более 50% материалов занимают вопросы, уходу за телом, парфюмерии и тп.  

	05.08.04
	шитьё, вязание, рукоделие 

	05.08.05
	другие женские журналы

	05.09
	Общего  содержания  - (Политика. Экономика. Общество) – издания, содержание которых целиком построено на освещении новостей, событий, явлений во всех сферах общественной жизни (политика, культура, экономика, бизнес, спорт, здоровье, наука, технологии, стиль жизни, быт, досуг, развлечения и т.д.) Как правило, адресованы самому широкому кругу читателей.


	05.09.01
	Общего  содержания  -  (general interest и newsmagazine)– издания, содержание которых целиком построено на освещении новостей, событий, явлений во всех сферах общественной жизни (политика, культура, экономика, бизнес, спорт, здоровье, наука, технологии, стиль жизни, быт, досуг, развлечения и т.д.) Как правило, адресованы самому широкому кругу читателей.


	05.09.02.
	Общественно-политические издания 

издания, более двух третей  материалов в котором посвящено общественно-политической тематике, или же иные материалы, подача которых осуществляется в основном  через призму общественно-политических отношений; возможно наличие в издании элементов агитационно-пропагандистского характера
издание, в которых сжато с выдержками передается содержание публикаций многих периодических изданий с целью дать представление о всем наиболее интересном, что нашло себе место в прессе за какой-то период


	05.09.03
	Другие издания общего содержания

	05.10.01
	Рекламно-информационные издания:

издания, содержащие изложенные в привлекательной форме сведения о продукции (товарах, работах, услугах, мероприятиях и т.п.) с целью создания (поддержания, увеличения) спроса 

	05.10.02
	рекламно-информационные издания широкого профиля

издания, содержащие изложенные в привлекательной форме сведения о продукции (товарах, работах, услугах, мероприятиях и т.п.) с целью создания (поддержания, увеличения) спроса без выделения доминирующей тематики издания

	05.10.03
	специализированные рекламно-информационные издания

издания, содержащие изложенные в привлекательной форме сведения о продукции (товарах, работах, услугах, мероприятиях и т.п.) с целью создания (поддержания, увеличения) спроса с выделением доминирующей тематики издания

	05.10.04
	рекламно-информационные приложения 

отдельно издаваемое  приложение рекламно-информационного характера к периодическому изданию с самостоятельным заглавием и собственной нумерацией выпусков, как правило с заглавием, повторяющим общее заглавие периодического издания или часть заглавия периодического издания 

	05.10.05
	справочные издания

издание практического назначения, с изложением материала не в виде отдельных статей, как в словаре-справочнике, а в систематической форме, но в расчете на выборочное чтение, на то, чтобы можно было быстро и легко навести по нему справку

	05.10.06
	Рекламные издания (в т.ч. classifieds) 
– издания, содержание которых полностью состоит из публикаций рекламного характера, рекламы, рекламных статей, объявлений и прочих материалов, размещенных на платной основ

	05.10.07
	Другое

	05.11.
	Корпоративные:

Издания, выпускаемые юридическим лицом с целью информирования о собственной деятельности 

Домашний журнал Домашний журнал - журнал, издаваемый крупной организацией для своих сотрудников. Обычно такой журнал: - информирует о генеральной политике компании ее работников; - предоставляет им трибуну; 
- сообщает об общественной жизни. 

	05.11.01
	внутренние корпоративные издания 

издание, выпускаемое  предприятием (организацией) для своих сотрудников. Обычно такой журнал: - информирует о генеральной политике компании ее работников; 
- предоставляет им трибуну; - сообщает об общественной жизни.

	05.11.02
	клиентские корпоративные издания 

издание, выпускаемое  предприятием (организацией) для своих клиентов, с целью информирования о своей деятельности.

	05.11.03
	другие корпоративные издания

	05.12.
	Отраслевые и научные:
Периодические издания, содержащие новости, а так же сведения по технологии, технике, организации производства, рыночную и маркетинговую информацию и т.п. в рамках определенной «отрасли», экономики, рассчитанные на руководителей и ведущих специалистов определенной отрасли.

	05.12.01
	Отраслевые:

Периодические издания, содержащие новости, а так же сведения по технологии, технике, организации производства и т.п. в рамках определенной «отрасли» - вида экономической деятельности, рассчитанные на специалистов различной квалификации определенной отрасли

	05.12.02
	научные:

периодические издания, содержащие новости, а так же результаты теоретических и (или) экспериментальных исследований в рамках определенной отрасли науки, рассчитанные на научных работников

	05.12.03
	ведомственные:

периодические издания, содержащие новости, а так же сведения по технологии, технике, организации производства и т.п. в рамках определенного ведомства, рассчитанные в первую очередь на специалистов различной квалификации сотрудников определенного ведомства

	05.13.
	ТВ гиды и celebrity: 

издания, которые в основном посвящены звездам кино, театра, шоубизнеса и тп.



	05.13.01
	ТВ-гиды:

издания, которые в основном посвящены звездам кино, театра, шоубизнеса и тп. с телепрограммой

	05.13.02
	celebrity:

издания, которые в основном посвящены звездам кино, театра, шоубизнеса и тп. без телепрограммы



	05.14.
	Спортивные:

издания, содержащие новости, а так же материалы различного характера о спорте (в том числе материалы, посвященные автоспорту); 

к данной группе печатных СМИ не относятся издания о физической культуре – см. издания о здоровье

	05.14.01
	спортивные издания общего характера:

периодические издания, содержащие новости, а так же материалы различного характера о спорте, без выделения профилирующего вида спорта

	05.14.02
	специализированные спортивные издания:

периодические издания, содержащие новости, а так же материалы различного характера об отдельном виде спорта 

	05.15.
	Научно-популярные издания: 

издания, содержащие сведения о теоретических и (или) экспериментальных исследованиях в области науки, культуры и техники, изложенные в форме, доступной читателю-неспециалисту

	05.15.01
	географические научно-популярные издания

	05.15.02
	другие научно популярные издания

	05.16.
	Литературно-художественные издания:

издания, содержащие произведения художественной литературы, а так же публицистические и критические статьи и материалы

	05.17.
	Религиозные:

издания духовно-просветительского характера, разъясняющие постулаты мировоззрения, основанного на вере в существование высших божественных сил, а так же содержащее различные материалы, подача которых осуществляется через призму такого мировоззрения

	05.18.
	Развлекательные издания:

	05.18.01
	кроссворды, головоломки, шарады и тп.

	05.18.02
	юмористические издания

	05.18.03
	игры и компьютерные игры

издания более половины материалов в котором посвящено различным играм в т.ч. и компьютерным

	05.18.04
	luxury 

издания  посвященные различным элитным товарам и аксессуарам

	05.18.05
	кино, театр

издания, посвященные кино и театру

	05.18.06
	музыка

издания, посвященные музыкальной тематике

	05.18.07
	хобби 

издания, просвещенные различным увлечениям и организации досуга  

	05.18.08
	travel guides

издания, направленное на аудиторию потенциальных туристов и содержащее материалы по вопросам туризма (кроме изданий, посвященных спортивному туризму)

	05.18.09
	сity-guides

издание – «путиводитель» по городу освещающее и анонсирующее различные события городской жизни

	05.18.10
	drinks& food

издания о элитных напитках,  элитной кухне и т.п.

	05.18.11
	shopping guides

издание-«путеводитель» по магазинам, товарам (описывает расположение, специализацию и ценовой уровень магазинов, товаров, услуг и т.п.)

	05.18.12
	другие развлекательно-информационные издания

	05.19
	Издания о цифровых технологиях и коммуникациях 
популярные издания для широкого круга пользователей о современных коммуникационных технологиях, связи, Интернете, компьютерных технологиях, аудио-, фото-, видеотехнике и т.п.

	05.20
	Строительство и интерьер

Издания, освещающие различные практические вопросы по дизайну интерьера,  строительству и т.п. 

	05.20.01
	издания с ориентированием материалов на строительные работы

	05.20.02
	издания более ориентируемые на практические вопросы по дизайну

	05.20.03
	другие издания о строительстве и интерьере

	05.21.
	Издания о здоровье и здоровом образе жизни: 
издания, содержащие практические и теоретические материалы о предупреждении и лечении болезней, поддержании здоровья, физической культуре,  здоровом питании и т.д., изложенные в форме доступной любому читателю 

(к данной категории не относятся профессиональные научные медицинские журналы – см. научные журналы)


	05.22.
	Учёба, образование, работа

издания, посвященные вопросам трудоустройства и образования

	05.23.
	Расследование и криминал

издания, содержащие материалы детективного характера (расследования и т.п.) рассчитанные на широкую аудиторию

	05.24.
	Другие:

издания, не вошедшие ни в одну из вышеприведенных групп

	
	


06.Классификация печатных СМИ по языку выхода издания 

	Код
	

	06.01
	Моноязычные издания:

К данной группе печатных СМИ относятся издания, материалы в котором полностью (или большей частью) публикуется на одном языке.

	06.01.01
	украиноязычные: 

К данному классу печатных СМИ относятся издания, в материалы в котором полностью (или большей частью) публикуется на украинском языке.

	06.01.02
	русскоязычные: 

К данному классу печатных СМИ относятся издания, материалы в котором полностью (или большей частью) публикуется на русском языке.

	06.01.03
	англоязычные:

К данному классу печатных СМИ относятся издания, материалы в котором полностью (или большей частью) публикуется на английском языке.

	06.01.04
	издания на других языках 

К данному классу печатных СМИ относятся издания, материалы в котором полностью (или большей частью) публикуется на одном языке (кроме украинского, русского и английского).

	06.02
	Многоязычные издания:

К данной группе печатных СМИ относятся издания, материалы в котором полностью (или большей частью) публикуется на двух или более языках.

	06.02.01
	Многоязычное издание в рамках одного экземпляра номера: 

Издание, в котором текст в рамках одного конкретного экземпляра номера полностью (или большей частью) публикуется на двух или более языках

	06.02.01.01
	Многоязычное издание в рамках одного экземпляра номера выходящее на украинском и русском языке

	06.02.01.02
	Другие

	06.02.02
	Параллельное многоязычное издание:

Издание, тираж  которого выпускается отдельными частями идентичными по содержанию и оформлению, но каждая на своем языке.

	06.02.02.01
	Параллельное многоязычное издание тираж, которого выпускается отдельными частями на украинском и русском языке.

	06.02.02.02
	Другие


07.Классификация печатных СМИ по формату издания

	
	

	07.01
	Формат А2 420 х 594

	07.02
	Формат А3 297 х 420

	07.03
	Формат А4 210 мм х 297 мм

	07.04
	Формат А5 148 х 210

	07.05
	Формат В1 707 × 1000

	07.06
	Формат В2 500 × 707

	07.07
	Формат В3 353 × 500

	07.08
	Формат В4 250 × 353

	07.10
	Берлинер 470х 315

	07.11
	Таблоид 430 х 280

	07.12
	Большой лист  750 х 600

	07.13
	Другой формат


08.Классификация печатных СМИ по B2B-B2C 
	
	

	08.01
	B2B
ОТРАСЛЕВЫЕ, УЗКОПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ ИЗДАНИЯ (Вusiness-to-Вusiness, или В2В) – печатные СМИ, содержание которых представляет интерес только для лиц, профессионально связанных с определенной отраслью или сферой управленческой, производственной, коммерческой и т.п. деятельности.



	08.01.02
	B2C  (business-to -customer)

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ИЗДАНИЯ (Consumer) – печатные СМИ, охватывающие самые различные области потребительских интересов населения и предназначенные для 

обычного потребителя  (в отличие от b2b-изданий и от научных, научно-технических изданий, предназначенных для специалистов определенного профиля).

	08.01.03
	КОРПОРАТИВНЫЕ ИЗДАНИЯ ДЛЯ ПОТРЕБИТЕЛЕЙ (Business-to-Consumers, или B2C) – печатные СМИ, издаваемые конкретными предприятиями, корпорациями, объединениями с целью информационного воздействия на конечных потребителей своей продукции и услуг. 



	08.01.04
	B2C  (business-to -customer)

ПОТРЕБИТЕЛЬСКИЕ ИЗДАНИЯ (Consumer) – печатные СМИ, охватывающие самые различные области потребительских интересов населения и предназначенные для 

обычного потребителя  (в отличие от b2b-изданий и от научных, научно-технических изданий, предназначенных для специалистов определенного профиля).


09.Классификация печатных СМИ по цветности печати

	
	

	09.01
	Полностью цветная печать

	09.02
	Частично цветная

	09.03
	Черно-белая печать


10.Классификация печатных СМИ по дню выхода в течение недели

	
	

	10.01
	Рабочая неделя
День выхода издания попадает на рабочую неделю: Понедельник - Пятница

	10.02
	Выходные дни (уикэнд): Суббота, Воскресенье
День выхода издания попадает на выходные: Суббота, Воскресенье

	10.03
	Другое


11.Классификация печатных СМИ по времени выхода в течение дня
	
	

	11.01
	Утренние

Время выхода издания до 12:00 

	11.02
	Вечерние

Время выхода издания после 17:00

	11.03
	Другие


