Ежемесячный отчет по основным показателям ТВ каналов.  Март 2009.
Телесмотрение марта осталось практически на том же уровне, что и в предыдущем месяце, составив 16,83%. Данный показатель по сравнению с аналогичным периодом 2008 года стал выше на 7%. По величине доли в телесмотрении в шестерку каналов-лидеров вошли: ИНТЕР (21,13%), канал 1+1 (9,61%), СТБ (8,22%), ICTV (8,03%), НОВЫЙ КАНАЛ (7,59%) и КАНАЛ УКРАИНА (7,40%). В сравнении с февралем, среди этих каналов, рост доли произошел у НОВОГО КАНАЛа и ИНТЕРа – на 7,4% и 4,7%, соответственно. Понизились доли у КАНАЛа УКРАИНА (на 7,7%), ICTV (на 6,8%), СТБ (на 3,4%) и 1+1 (на 2%). 
Другие каналы, представленные в отчете, по величине доли в телесмотрении следуют в таком порядке: НТН (3,10%), TET (1,91%), 5 КАНАЛ (1,39%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (1,18%) и M1 (0,85%). У НТНа и ТЕТа доли практически не изменились. Уменьшились доли 5 КАНАЛа и ПЕРВОГО НАЦИОНАЛЬНОГО – на 15% и 13%, соответственно. У М1 доля смотрения  выросла на 5%.    
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Практически у всех каналов, состоящих в шестерке лидеров, произошли заметные изменения в величинах долей смотрения по отношению к марту 2008 года. Так, наиболее значительно выросла доля КАНАЛа УКРАИНА – на 43%. Доли НОВОГО КАНАЛа, СТБ и ICTV увеличились на 10%, 7,5% и 2,8%, соответственно. У лидеров телесмотрения – ИНТЕРа и 1+1 – доли стали на  11% и 24% ниже, чем были год назад. 
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Топ 10 программ

В марте десятку самых рейтинговых показов составили телепрограммы, принадлежащие каналу ИНТЕР. Самый высокий рейтинг набрал пиковый показ телесериала-новичка «Доярка из Хацапетовки-2» (16,27%), стартовавшего в эфире телеканала ИНТЕР 30 марта. На вторую позицию переместились «Подробности» (16,19%). Шоу-программа «Вечерний квартал» (15,28%) расположилась на третьей позиции. 


Далее следуют программы: «Подробности недели» (14,96%), т/с «Огонь любви» (14,48%), еще один новичек, стартовавший 15 марта –  сериал «Террористка Иванова» (14,07%), боксерский поединок «Бокс. Виталий Кличко-Хуан Карлос Гомес» (14,02%), шоу-программа «Вечерний квартал. С 8 Марта!» (13,45%), т/с «Обручальное кольцо» (13,24%), публицистическая программа «Жди меня, Украина» (10,51%). 
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* Данные приведены по событиям, имевшим 

наиболее высокий рейтинг в течение месяца

 


Топ 10 программ по каналам


Как уже упоминалось выше, в марте топ 10 программ ИНТЕРа составили те же показы, что и топ 10 программ по всем каналам, а именно: телесериалы (4 показа), новостные передачи (2 показа), шоу-программы (2 показа), футбольный матч и публицистическая программа. 


В топ 10 программ на 1+1 вошли: телесериалы (3 показа), новостные передачи (2 показа), юмористические программы (2 показа), развлекательная программа, мультфильм и детская программа. Лидер показов на 1+1 – новостная передача «ТСН» (9,13%).

На НОВОМ КАНАЛе десятку программ-лидеров составили: телесериалы (3 показа), юмористические программы (2 показа), шоу-программа, развлекательное ток-шоу,  спортивные новости, новостная передача и развлекательная программа. Среди показов на НОВОМ КАНАЛе лидирует т/с «Счастливы вместе» (6,61%). 

Состав топ 10 программ на ICTV следующий: телесериалы (5 показов), новостные передачи (3 показа), социально-политическая и развлекательная программы. Первую позицию заняла новостная передача «Факты» (5,55%). 
В десятку самых рейтинговых программ месяца на СТБ вошли: публицистические программы (5 показов), познавательные программы (2 показа), научно-популярная программа, познавательная программа и документальный фильм. Программа «Битва экстрасенсов. Русская версия» (7,26%) возглавила топ 10 месяца.  
Топ 10 программ на КАНАЛе УКРАИНА составили: футбольные матчи (2 показа), телесериалы (2 показа), концерт, новостная передача, а также политическая, развлекательная, социально-публицистическая и познавательная программы. Наиболее рейтинговая программа марта на КАНАЛе УКРАИНА – «Футбол. КУЕФА. Шахтер (Донецк)- ЦСКА (Москва)» (5,58%). 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение месяца


Самые рейтинговые новостные программы

В топ 10 новостных передач марта лидируют «Подробности» (16,19%). Далее, в топ 10 вошли такие новостные передачи: «Подробности недели» (14,96%, ИНТЕР); «ТСН» (9,13%, 1+1); «Новости» (8,95%, ИНТЕР); «ТСН-неделя» (8,35%, 1+1); «Факты» (5,55%, ICTV); «События» (4,88%, КАНАЛ УКРАИНА); «Чрезвычайные новости» (4,88%, ICTV); «Факты недели с Оксаной Соколовой» (4,85%, ICTV); «Вiкна-Новини» (3,87%, СТБ).
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение месяца


Топ-20 рекламодателей

           Топ 20 рекламодателей марта возглавил «Procter&Gamble» (8 223,70 пунктов рейтингов). На второй позиции - «Schwarzkopf&Henkel» (5 362,56 пунктов рейтингов). «МТС» (4 719,49 пунктов рейтингов) занял третью позицию.   
         Из двадцатки рекламодателей-лидеров 14 компаний увеличили свою покупку, а 6 – понизили. Наиболее существенно увеличили покупку такие рекламодатели: «Sandora» (на 485%), «BBH» (на 247%), «МТС» (на 161%), «Киевстар GSM» (на 138%), «Berlin Chemie/Menarini Group» (на 125%) и «L'Oreal» (на 92%). Также повысили рекламную активность: «Reckitt Benckiser House Hold and Health Care» (на 55%), «Астелит компания» (на 51%), «Sun Interbrew» (на 45%), «Schwarzkopf&Henkel» (на 18%), «Procter&Gamble» (на 13%), «US Pharmacia» (на 10%), «GlaxoSmithKline» (на 9%) и «Wrigley» (на 9%). 
             Снизили объемы покупки следующие компании: «Nestle&Волыньхолдинг АО»  (на 39%), «Kraft Foods» (на 26%), «Би Лайн GSM» (на 20%), «Калина концерн» (на 19%), «Unilever» (на 12%) и «Colgate-Palmolive company» (на 4%). 
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Топ-10 товарных категорий
На первой позиции в топ 10 товарных категорий марта – «лекарственные препараты» (13 691,63 пунктов). Данная товарная категория уже третий месяц подряд лидирует по рекламной активности на ТВ и в этом месяце купленный ею объем рейтингов на 6% больше, чем в прошлом. В марте, как и в феврале, вторую позицию занимает «гигиена» (11 299,59 пунктов), активность которой увеличилась на 10%. На третьей позиции – «бытовая химия», (10 421,39 пунктов). У данной категории активность возросла на 34,7%. 
Следующие позиции в топ 10 заняли: «связь», «косметика», «кондитерские изделия», «продовольственные товары», «безалкогольные напитки», «алкогольные напитки», «автотранспорт».   
У всех категорий, вошедших в топ 10, рекламная активность возросла, за исключением  «кондитерских изделий», у которых объем купленных рейтингов стал ниже на 20%. Наиболее существенно повысил рекламную активность на ТВ «автотранспорт» – на 302%.  Также заметный рост произошел у «алкогольных напитков» -  95%. 
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Продажа рейтингов

В марте, по отношению к февралю практически у всех каналов, представленных в отчете, продажи WGRP’s повысились. Наиболее заметный рост произошел у ТЕТа (на 53%). По отношению к марту прошлого года продажи WGRP’s у большинства каналов понизились: TET (на 64%), ИНТЕР (на 37,5%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (на 30%), 1+1 (на 30%), КАНАЛ УКРАИНА (на 24%), M1 (на 17%) и 5 КАНАЛ (на 5,5%). Стали выше продажи рекламных рейтингов у каналов: ICTV (на 15%), СТБ (на 13%), НТН (на 8,7%) и НОВЫЙ КАНАЛ (на 5,6%). 
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Заполнение телеканалов рекламой
В сравнении с прошлым месяцем заполнение рекламой практически у всех каналов повысилось. Наиболее заметно выросло рекламное заполнение у ТЕТа – на 50%. Самое высокое заполнение в марте ​– 86% – у каналов 1+1 и M1.  

По отношению к марту 2008 года у большинства каналов заполнение рекламой снизилось, кроме 5 КАНАЛа,  ICTV, М1 и СТБ, у которых повышение составило 11%, 10% 2% и 1%, соответственно. Наиболее заметное сокращение в заполнении рекламой произошло у ТЕТа (на 58%).
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