Недельный отчет. 11- ая неделя. 09.03.2009 - 15.03.2009.
На 11-ой неделе телесмотрение составило 17,55%. В шестерке каналов-лидеров доли распределились таким образом: ИНТЕР (21,07%), 1+1 (9,26%), СТБ (8,34%), ICTV (8,10%), НОВЫЙ КАНАЛ (7,57%), КАНАЛ УКРАИНА (7,51%). Далее следуют: НТН (3,12%), TET (2,07%), 5 КАНАЛ (1,44%), ПЕРВЫЙ НАЦИОНАЛЬНЫЙ (1,27%) и M1 (0,78%). 
По отношению к 10-ой неделе увеличились доли в телесмотрении у таких каналов: TET (на 11,3%), ИНТЕР (на 3,3%), НТН (на 2,3%) и КАНАЛ УКРАИНА (на 1,9%). Практически не изменились доли СТБ, ICTV, НОВОГО КАНАЛа и 5 КАНАЛа. У  M1, ПЕРВОГО НАЦИОНАЛЬНОГО и 1+1 доли снизились на 17%, 11% и 3%, соответственно.

[image: image1.emf]Доли телеканалов в телесмотрении за последние шесть недель
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На 11-ой неделе в топ 10 программ продолжает лидировать новостная передача «Подробности» (16,17%). Вторую и третью позиции заняли шоу-программа «Вечерний квартал» (15,28%) и т/с «Огонь любви» (14,24%). На четвертой позиции – новичок этой недели – т/с «Террористка Иванова», рейтинг которого составил 14,07%. Далее следуют: новостная передача «Подробности недели» (14,01%); т/с «Обручальное кольцо» (12,71%);  публицистические программы «Жди меня, Украина»  (10,51%) и «Жди меня» (10,05%); новостная передача «ТСН» (9,13%) и т/с «Псевдоним "Албанец"-2» (9,01%). В состав топ 10 программ вошло 9 показов ИНТЕРа и один показ канала 1+1. 
[image: image2.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по всем телеканалам 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


На 11-ой неделе топ 10 программ ИНТЕРа вошли: телесериалы (4 показа), новостные передачи (3 показа), публицистические программы (2 показа) и шоу-программа. Как на ИНТЕРе, так и на всех телеканалах лидируют «Подробности» (16,17%). 
В десятку программ-лидеров на канале 1+1 вошли: новостные передачи (2 показа), телесериалы (2 показа),  развлекательные программы (2 показа), юмористические программы (2 показа), мультфильм и детская программа. Лидер среди показов 1+1 – новостная передача «ТСН» (9,13%). 

На НОВОМ КАНАЛе топ 10 программ составили: телесериалы (3 показа), юмористические программы (2 показа), шоу-программа, информационная передача, научно-популярная программа, новостная передача и спортивные новости. Программа недели на НОВОМ КАНАЛе – т/с «Счастливы вместе» (5,47%). 
В топ 10 программ на ICTV вошли: новостные передачи (3 показа), телесериалы (3 показа), социально-политическая программа, развлекательная программа, спортивные новости и документальный фильм. На первой позиции – новостная передача «Факты недели с Оксаной Соколовой» (4,85%). 
На СТБ десятку самых рейтинговых программ составили: познавательные программы (4 показа), научно-популярные программы (2 показа), публицистические программы (2 показа), телесериалы (2 показа). Программа-лидер на СТБ – «Битва экстрасенсов. Русская версия» (5,56%). 
В состав топ 10 программ на КАНАЛа УКРАИНА вошли: спортивные программы (3 показа), телесериалы (2 показа), концерт, новостная передача, политическая и информационно-познавательная программы, а также спортивные новости. «Две звезды» (5,16%) – наиболее рейтинговый показ на КАНАЛе УКРАИНА.    

[image: image3.emf]TOP 10 пиковых показов ТВ программ по каналам (шестерка лидеров) 
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


На 11-ой неделе лидер топ 5 фильмов на канале ИНТЕР –  х/ф «Женщина, не склонная к авантюрам» (12,20%). На следующих позициях в топ 5: «Колдунья» (5,06%), «Служебный роман» (4,97%), «Тебе настоящему. История одного отпуска» (3,55%), «Мужчина и женщина: двадцать лет спустя» (2,22%).

Топ 5 фильмов на 1+1 возглавила картина «Бой с тенью» (3,24%). Далее в пятерку фильмов-лидеров вошли: «Слуга государев» (2,25%), «Карнавал» (1,93%), «Золушка из Запрудья» (1,86%), «Женщины» (1,55%).

На НОВОМ КАНАЛе лидирует «Титаник» (4,57%). Следующие позиции заняли: «Маска» (4,36%), «Король вечеринок-2» (2,73%), «Как избавиться от парня за 10 дней?» (2,68%), «Девять ярдов» (2,54%).
Наиболее рейтинговый фильм на ICTV – «Рембо-4» (4,23%). Далее в топ 5 вошли: «Крепкий орешек-3» (3,98%), «Проблемный ребенок 2» (3,73%), «Проблемный ребенок» (3,39%), «Смерти вопреки» (3,00%).

Среди показов фильмов на СТБ лидирует х/ф «Лабиринты любви» (5,74%). Также внимание широкой аудитории зрителей привлекли картины: «Интердевочка» (2,64%), «Неверность» (2,59%), «Одиноким предоставляется общежитие» (2,51%), «Чего хотят женщины» (2,42%).
Фильм недели на КАНАЛе УКРАИНА – «Мой» (4,58%). Также в топ 5 вошли: «Астерикс на Олимпийских играх» (2,50%), «Мистер и миссис Смит» (2,14%), «Свой-чужой» (1,99%), «Ночной дозор» (1,66%).

[image: image4.emf]TOP 5 пиковых показов художественных фильмов по каналам
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* Данные приведены по событиям, имевшим

  наиболее высокий рейтинг в течение недели


Лидер топ 10 товарных категорий на 11-ой неделе –  «лекарственные препараты» (3 540,55 пунктов). Рекламная активность этой категории возросла на 16% в сравнении с прошлой неделей. Следующие позиции в топ 10 заняли: «связь», «гигиена», «косметика», «бытовая химия», «кондитерские изделия», «алкогольные напитки», «продовольственные товары», «средства массовой информации» и «развлечения». 

В сравнении с прошлой неделей  у большинства категорий, вошедших в топ 10, рекламная активность возросла, за исключением  категорий «бытовая химия» и «развлечения», у которых активность снизилась на 6% и 2,4%, соответственно. Наиболее существенно увеличилась рекламная активность у категории «продовольственные товары» - на 40%. 

[image: image5.emf]TOP 10 товарных категорий по рекламной активности на ТВ
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Лидер 11-ой недели по покупке WGRP’s – «Procter&Gamble» (1 717,52 пунктов).  В сравнении с прошлой неделей у этого рекламодателя покупка снизилась на 22%. Компания «МТС» (1 468,34 пунктов), увеличив свою активность на 95%, заняла вторую позицию в топ 20 рекламодателей. На третью позицию переместился «Schwarzkopf&Henkel» (1 387,23 пунктов), занимавший на прошлой неделе вторую позицию. Его покупка снизилась на 14,9%. 
«Внешторгбанк» на этой неделе стартовал с новой рекламной кампанией, набрав 307,52 пунктов рейтингов и заняв 20-ю позицию. По отношению к 10-ой неделе наиболее существенно увеличили объемы покупки рейтингов такие рекламодатели: «Colgate-Palmolive company» (на 170%), «Berlin Chemie/Menarini Group» (на 168%), «Киевстар GSM» (на 117%), «L'Oreal» (на 109%). Наиболее заметно снизили покупку «Би Лайн GSM» (на 30%) и «Kraft Foods» (29%). 
[image: image6.emf]TOP 20 рекламодателей на ТВ
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На 11 - ой неделе 2009г., в сравнении с предыдущей, уровень продаж WGRP’s повысился на 9,4%. По отношению к аналогичному периоду 2008 г. продажи рекламных рейтингов стали ниже на 17,9%.
[image: image7.emf]Динамика продаж рекламных рейтингов по неделям
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