[image: image1.jpg]53 =} USAID

"’Qg’ IR AMEPHAHCHONO HAPORY

WANAGEHENT
SrsTEus
INTERNATIONAL

MLLENNTUM
CHALLENGE
CORPORATION

Konrad
Adenauer
Stiftung

1




	Менеджмент Сістемс Інтернешнл

УКРАЇНСЬКА Асоціація видавців періодичної преси

Академія Української Преси

Журналістське розслідування як жанр. Роль менеджменту

15 – 16 ЛЮТОГО 2008 р.| 09.30 | М. ЛЬВІВ, СМТ. БРЮХОВИЧІ, ВУЛ. ЯСНА, 7 ГОТЕЛЬНИЙ КОМПЛЕКС «ВАЛЕНТИНА» | ТЕЛ: +38 032 2448021
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15 лютого, п’ятниця 

	09.30 


	Реєстрація учасників



	10.00 
	Відкриття тренінгу. Його цілі та завдання

Представник проекту «Гідна Україна»


Оксана Волошенюк

Виконавчий  директор  Академії Української преси 



	10.15 
	Знайомство учасників. Очікування від семінару.



	11.00 
	Тема 1: Медіа як канали комунікації

Незалежність медіа (каналів комунікації): ризики узалежнення від джерел, від [інтересів] власників/партнерів, утворення системи процедур, яка гарантує незалежність. Тренди розвитку нових медіа в новій економіці.

Євген Глібовицький
медіа-тренер



	 11.45
	Перерва на каву


	12.00
	Тема 2: Медіа та аудиторія

Утримання аудиторій: визначення потреб, утворення пропозиції та розбудова довіри між споживачем інформації та каналом комунікації.
Євген Глібовицький

медіа-тренер

Олена Мальцева

 бізнес-тренер



	13.00
	Перерва на обід



	14.00
	Тема 3: Професійні стандарти
Складові статусу журналіста: фаховість (підготовка), суспільна відповідальність (мандат) і професійні стандарти. Кадрова інфляція, соціальні стримування, фаховий vs ціннісний підбір персоналу

Євген Глібовицький

медіа-тренер



	16.00
	Перерва на каву



	16.15
	Тема 4 :  Журналістика і джерела

Кейс: проблеми перевірки інформації на прикладі 5 каналу
Кейс: проблеми перевірки інформації на прикладі ВВС
Євген Глібовицький

медіа-тренер



	17.30
	Підведення підсумків першого дня семінару

Євген Глібовицький

медіа-тренер

Олена Мальцева

 бізнес-тренер




16 лютого субота
	09.30 


	Тема 5: Стратегічний маркетинг: традиційний та радикальний підходи
Олена Мальцева

 бізнес-тренер



	11.00
	Перерва на каву



	11.15
	Тема 6: Маркетингова стратегія компаній (видань): від розробки до втілення. На прикладі торгової марки «Start»
Олена Мальцева

 бізнес-тренер



	13.00
	Перерва на обід



	14.00
	Тема 7 : Стратегія диференціації: унікальні точки та кроки у розробці 
Олена Мальцева

 бізнес-тренер

Євген Глібовицький

медіа-тренер



	16.00
	Перерва на каву



	16.15
	Тема 8: Ефективна комунікація: чому нас не розуміють читачі? Практична гра про внутрішню і зовнішню комунікацію

Олена Мальцева

 бізнес-тренер

Євген Глібовицький

медіа-тренер



	17.30
	Підведення підсумків семінару

Євген Глібовицький

медіа-тренер

Олена Мальцева

 бізнес-тренер

Оксана Волошенюк

Виконавчий директор АУП




Інформаційна довідка про тренерів: 

Глiбовицький Євген - тренер з комунікацій для ЗМІ, бізнесу та неприбуткових організацій. Викладач Києво-Могилянської Бізнес-школи. Автор популярних навчальних  розробок з PR та медійних комунікацій. Минулого року створив і очолив консалтингову компанію pro.mova, яка консультує бізнес та неприбуткову сферу з комунікацій та медіа з приводу стратегій.
Мальцева Олена – в.о. голови правління Companion Group ( видавець журналів «Комп&ньоН» та «&.Стратегії»), професор з маркетингу Києво-Могилянскої Бізнес-Школи.
Інформація про організаторів:
Українська Асоціація Видавців Періодичної Преси (УАВПП) – www.uapp.org  - є добровільною, недержавною, неприбутковою організацією видавничих компаній періодичної преси України. УАВПП стала першим професійним співтовариством видавців періодичних друкованих видань України, заявивши про своє утворення в березні 2001 року під час зборів ініціативної групи видавців більш ніж трьох десятків незалежних газет. Асоціація зареєстрована в липні 2001 року.

За станом на 14 грудня 2007 року УАВПП об'єднує 100 членів – видавців журналів і газет зі всієї України. Загальна кількість видань, які видають члени УАВПП складає більше 400, а їхній сукупний середній наклад за тиждень перевищує 10 млн. екземплярів.

Академія Української Преси (АУП) – www.aup.com.ua - неприбуткова, неурядова та незалежна організація, розташована в Києві та представлена у регіонах. АУП заснована у 2001 році та підтримується європейськими та американськими інституціями. 

Метою діяльності Академії Української Преси є запропонувати українським журналістам та прес-секретарям, незалежно від їх політичних поглядів, можливості підвищення кваліфікації та професійного рівня та здійснювати координацію вже існуючих журналістських заходів. Діяльність Академії ґрунтується на принципах практичного журналізму, свободи слова та розвитку демократії в Україні. 

Фонд Конрада Аденауера - www.kas.de/ukraine  - з 1994 року супроводжує процес політичних та економічних перетворень в Україні. З цією метою Фонд вже реалізував понад 500 проектів, спрямованих на підтримку демократичного розвитку, побудову громадянського суспільства, ствердження вільних ЗМІ та консолідацію демократичних інститутів. Фонд підтримує демократичні політичні партії України та їхні молодіжні організації. Наш офіс у Києві виступає водночас і як «портал» для налагодження прямих контактів українських політиків з Німеччиною та Європою. Важливою складовою нашої роботи є підтримка молодих політиків та обдарованих студентів.

Проведення проекту «Підвищення привабливості використання журналістських розслідувань у практиці сучасних українських ЗМІ»  стало можливе завдяки підтримці програми «Сприяння активній участі громадян в протидії корупції «Гідна Україна», яку здійснює компанія Менеджмент Сістемс Інтернешнл (MSI), Агентства США з міжнародного розвитку (USAID), Корпорації «Виклики тисячоліття (МСС). 

